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ВВЕДЕНИЕ
  
Высокая политическая культура общества и, прежде всего, молодого поколения, есть необходимое условие демократии, означающее широкое участие населения в процессах организации общества и системы власти в нем.  Политическая культура рассматривается на двух уровнях: политическая культура личности и политическая культура общества. Политическая культура личности представляет собой единство трех составляющих: знаний о мире политики, политических ценностных ориентаций, способов практических  политических действий. Политическая культура личности тесно связана с политической культурой общества, которая формируется под влиянием культуры страны (религии, национального менталитета, достигнутого уровня развития науки и  техники, образования). 

К теме «Политическая культура молодежи» часто обращаются исследователи. Написано много статей, публикаций. Например, Институт социологии РАН в 2007 году составил  Аналитический доклад «Молодежь новой России: ценностные приоритеты». Это тема актуальна в последнее время. В ходе исследований, как правило, изучаются  возрастные группы респондентов от 18-21 года до  30-лет.  Новизна нашей работы заключается в том, что мы исследовали уровень сформированности политической культуры старшеклассников, то есть, аудитории, чей возраст еще не достиг 18-летия. Это будущие избиратели. 
Актуальность темы: Проблема участия молодёжи в выборах является сегодня одной из самых актуальных, т. к. именно эта возрастная группа людей представляет собой наиболее социально активную часть населения. Это - основной электоральный резерв общества: каждый четвёртый потенциальный избиратель - человек в возрасте до 30 лет. Одна из главных задач на сегодняшний день -  вовлечение молодёжи в избирательный процесс.  Необходимо стимулировать рост общей культуры молодёжи, их кругозора, способности ориентироваться в мире на основе правовой культуры, которая предполагает, прежде всего, правовую образованность, то есть знание основ законодательства, умение ими пользоваться в конкретных жизненных обстоятельствах.

Объект исследования: Старшеклассники города Шелехова (9-11 класса) -  МБОУ «СОШ№4», «Шелеховский Лицей», филиал «Иркутского Техникума Архитектуры и Строительства». 
Предмет исследования: уровень политической культуры старшеклассников

Цель исследования: Определение  уровня развития политической культуры старшеклассников.


Задачи:  

1. Раскрыть сущность и содержание понятия «политическая культура»;
2. Определить уровень сформированности политической культуры старшеклассников;

3. Разработать предложения по повышению политической культуры старшеклассников.


Методы исследования:

1. Анкетирование;

2. Метод логического анализа;

3. Анализ научной литературы.
Существует противоречие во мнениях. С одной стороны, в обществе сложился  стереотип, о том, что молодое поколение пассивно к общественной жизни. С другой стороны, на последних выборах отмечается высокая активность избирателей, в частности молодежи.  Явка избирателей на выборах Президента России на территории страны составила 65,34 %
Вторая проблема заключается в том,  представителей молодежи в органах законодательной власти всех уровней крайне мало. На Всероссийском совещании молодых законодателей в Ростове-на-Дону Сергей Миронов высказал недоумение по поводу малочисленности представителей молодежи в органах законодательной власти всех уровней. В подтверждение своих слов, тогда, Сергей Миронов привел статистику законодательной власти на региональном уровне: из 4004 депутатов лишь 55 -младше 30 лет.
В своей работе мы хотели бы найти ответ на  следующие вопросы:

· Является ли современные старшеклассники  политически грамотными? 

· Хотят ли молодые люди участвовать в управлении страной? 
ГЛАВА I.
ПОЛИТИЧЕСКАЯ КУЛЬТУРА И  ЭЛЕКТОРАЛЬНОЕ ПОВЕДЕНИЕ
Политическая культура — часть общей культуры, включающая исторический опыт, память о социальных и политических событиях, политические ценности, ориентации и навыки, непосредственно влияющие на политическое поведение. Политическая культура является одним из основных понятий сравнительной политологии, позволяющих проводить сравнительный анализ политических систем мира. (Википедия).
Политическая культура рассматривается на двух уровнях; личности и общества.
 
Термин «политическая культура» впервые появился лишь в XVIII в. в трудах немецкого философа-просветителя Иоганна Гердера. Теория же сформировалась еще позднее -только в конце 50-60х гг XX в. и получила развитие в работе американского политолога Германа Файнера «Системы правления великих европейских государств» (1956). Позднее была опубликована книга американских авторов Г. Алмонда и С. Вербы «Гражданская культура» (1963 г.), в которой был проведен сравнительный анализ политических культур США, Великобритании, Италии, ФРГ и Мексики. Согласно Г. Алмонду и С. Вербе, политическая культура — особый тип ориентации на политическое действие, отражающий специфику каждой политической системы. Шестидесятые годы считаются периодом наивысшей популярности исследований проблем политической культуры.

Большую роль сыграли кризисные явления в жизни развитых демократий, связанные с бурным проявлением молодежной контркультуры, усилением расовых волнений, формированием экологического движения, усилением феминистского движения и, наконец, стала очевидной сила так называемой «четвертой власти» — средств массовой информации. Девяностые годы и «третья волна» демократизации также вызвали значительный интерес к политической культуре, так как до некоторой степени именно этот термин позволял отделить страны, предрасположенные к демократии, от стран, предрасположенных к авторитаризму.

 
К функциям политической культуры относят:

•
интеграция политической сферы и общей культуры, философии, религии;

•
сохранение и развитие основ политической деятельности;

•
проверки истинности официальной идеологии; устранение и компенсация пробелов (неопределённости норм) и разрывов (отсутствия или нарушения логической связи норм права) права;

•
проявления, предупреждения и разрешения латентных конфликтов;

•
апробации политических кадров;

•
синтеза способов реагирования на неожиданные угрозы и др.

ТИПОЛОГИИ  политических культур: 

Наиболее известная типология политических культур принадлежит Г. Алмонду и С. Верба, которые выделили три вида политической культуры:

•
приходская культура (Parochial)

•
зависимая культура (Subject)

•
культура участия (Participant)

Приходская культура характеризуется безразличным отношением к национальной политической системе, что выражается в отсутствии реакции граждан на действия политических институтов, в отсутствии интереса к центральной власти и, наоборот, заинтересованности политической жизнью «на местах».

Зависимая политическая культура отличается большей заинтересованностью в деятельности властей. Граждане имеют свое представление о власти, но они покорны ей, даже при негативном характере ее деятельности. При таком типе политической культуры граждане не надеются личным участием изменить что-либо в деятельности властей, являясь лишь «наблюдателями».

И, наконец, культура участия характеризуется активностью участия. Граждане считают себя вправе влиять на власть, они осуществляют это «вмешательство», участвуя в выборах, в деятельности партий, групп давления. При такой классификации имеется в виду, что демократия — это тот идеальный режим, который должен быть принят за образец, но это положение не является бесспорным для всех

Характерные черты политической культуры состоят в том, что она:

· фиксирует устойчивые, повторяющиеся связи, отношения между элементами политического процесса, закрепляет стабильные стороны политического опыта;

· является продуктом естественноисторического развития общества;

· имеет тотальный характер: политические отношения пронизаны, пропитаны политической культурой;

· характеризует политическое сознание и политическое поведение основной массы населения.

ЭЛЕКТОРАЛЬНОЕ ПОВЕДЕНИЕ
Электоральное поведение - процесс принятия решений гражданами относительно своего участия в выборах и голосования за те или иные политические силы и кандидатов. Изучение электорального поведения – относительно молодое явление. Первыми исследователями этого феномена были А.Зигфрид и Г.Тингстен Это понятие очень широко используется при анализе хода избирательных кампаний различного уровня, при прогнозировании и анализе результатов соответствующих выборов.

Для определенности под электоральным поведением будем понимать систему взаимосвязанных реакций, действий или бездействий граждан, осуществляемых с целью приспособления к условиям проведения политических выборов.

Изучение электорального поведения российских граждан стало актуальным, начиная с первых выборов народных депутатов СССР, прошедших весной 1989 года. Эти выборы впервые за многие предшествующие десятилетия советского периода были альтернативными, предполагали возможность выбора депутатов из нескольких кандидатур. Изменение характера выборов по сравнению с советской безальтернативной моделью стимулировало спрос на прогнозирование результатов выборов. Для решения этой задачи в период первой избирательной кампании периода перестройки стали проводиться опросы общественного мнения, направленные на выявление предпочтений избирателей. Результаты таких опросов и прогнозы исхода выборов стали с этого периода публиковаться в средствах массовой информации, и это вызывало большой общественный интерес.

Факторы электорального поведения

 
В политической науке и политической социологии принято выделять долгосрочные факторы электорального поведения и краткосрочные. К долгосрочным относятся социальные факторы и политическая идентификация. Среди социальных факторов особое значение имеют следующие: пол, возраст, тип поселения, образование, доход, сфера профессиональной деятельности, религиозная и национальная принадлежность. К краткосрочным – экономическая конъюнктура, влияние средств массовой информации, воздействие политических лидеров, ведения избирательной кампании и ряд других.

Новые тенденции привели к появлению категории «нового избирателя», по результатам исследований составившего около 10-15% всего электората развитых демократий. Эта группа характеризуется, в первую очередь, нестабильностью политических ориентаций и предпочтений, несмотря на регулярное участие в голосовании. Ее представители являются выходцами из наиболее образованных средних слоев, из «социологического центра». Они молоды, хорошо информированы, скептически настроены в отношении идеологий, положительно оценивают политику «открытости» правительственных коалиций, а их отношение к электоральным процедурам определяется позицией потребителя. Возникновение этой группы отражает индивидуализацию и рационализацию электорального выбора, что проявляется в росте влияния позиций самих граждан по отдельным проблемам на выбор при голосовании. Если раньше определение позиции избирателей по отдельным проблемам было обусловлено принадлежностью к социальной группе, политической партии или групповым восприятием, то теперь индивидуализация политического сознания ведет к тому, что это выбор осуществляется более самостоятельно, без подобных «посредников».

ГЛАВА II.
ПОЛИТИЧЕСКАЯ КУЛЬТУРА СТАРШЕКЛАССНИКОВ
Политическая культура рассматривается на двух уровнях:  политическая культура личности и политическая культура общества.

Политическая культура личности складывается из:

1. Политических знаний;

2. Положительного отношения к политике как виду человеческой деятельности, понимание ее важной роли в жизни общества;

3. Готовности участвовать в политической деятельности в качестве активного политика или избирателя, участника референдумов, демонстраций, митингов. Часто политическая активность приводит людей в ряды какой-либо партии. 

Нами было проведено анкетирование по изучению уровня  политической активности старшеклассников  и их электорального поведения. Анкетирование проводилось среди учащихся 9-11 классов средней школы №4, учащихся Шелеховского лицея и студентов филиала Техникума Архитектуры и Строительства. Всего было опрошено 184 старшеклассника.  Анкета состояла из 15 вопросов. При обработке полученных данных был сделан вывод, что молодежь достаточно активна, и, как она сама считает, «политически подкована».

Выводы социологического опроса:
1. В опросе приняли участие 119 юношей и 65 девушек.

2. В опросе приняли участие 72 старшеклассника школы, 55 учащихся техникума и 57 лицеистов.

3. Большая часть опрошенных знакома с понятием «политическая культура».
4. Старшеклассники смотрят программы новостей, лицеисты предпочитают разделы политики и культуры, учащиеся школы и техникума интересуются новостями спорта и политики. 

5. Старшеклассники обращаются к средствам массовой информации, предпочтение отдают Интернету и телевидению. Менее 10% школьников просматривают газеты.

6. Половина  учащихся школы, около 70% лицеистов, чуть более половины студентов техникума планируют участвовать в выборах.

7.  Родители старшеклассников являются активными избирателями, ходят на выборы.  Незначительная часть (от 10 до 20 %) родителей старшеклассников не участвуют в выборах. 
8. Старшеклассники школы и лицея при выборе кандидата во власть полагаются на свои политические убеждения (примерно 75%), на выбор студентов техникума большее влияние оказывает общественное мнение и мнение близкого окружения. 
9. Старшеклассники, отвечая на вопрос: «Кого из политиков ты знаешь?», называют представителей государственной и местной власти, представителей законодательной и исполнительной ветвей власти. Самые популярные ответы – Жириновский В.В.(более 100 ответов), Путин (92). Из местных политиков называют Зенина, Мезенцева, Десятова. Среди ответов встречаются политики прошлого – Сталин, Ленин. 

10. Политические партии называют - Единая Россия, КПРФ, Яблоко, ЛДПР и Справедливая Россия.
11. Заняться политической карьерой хотели бы четверть опрошенных старшеклассников школы и техникума, и каждый десятый лицеист.
12. Треть опрошенных старшеклассников школы и техникума  не интересовались прошедшими выборами в Госдуму и президента России, остальные (около трети опрошенных) интересовались выборами до, во время и после их проведения. Почти все лицеисты (95%) интересовались и следили за выборами.

13. Не все старшеклассники знают форму правления Российской Федерации, (от 5 до 10 %) опрошенных считают, что Россия  является монархией. 
14. 35% школьников, 45% лицеистов, 25% студентов техникума считают, что Федеральное собрание России – это правительство России, а некоторые (около 5%) что это Верховный суд РФ.
15. 15% школьников и лицеистов, 35% студентов техникума   незнакомы с понятием политическая идеология. Самой популярной является либеральная идеология (35% школьников, 55% лицеистов, 20 % студентов техникума). Среди учащихся техникума 10% выбирают анархию. 
Такие выводы приводят к мысли о том, что необходимо повышать правовую и политическую культуру старшеклассников. 
В нашем классе в январе 2012 года  на уроке обществознания  в 11 классе была проведена  ролевая игра по созданию проекта «Как повысить избирательную активность молодежи». Класс был разбит на 4 группы,  и ребятам было предложено составить предложения по трем направлениям: 

· повышение правовой  культуры молодых людей через информирование;

· формирование политических ценностей;

· вовлеченность в участие (действия).

Наши одноклассники внесли много предложений, наиболее интересными считаем:
· Создать  юношеские организации, клубы, где будут рассказывать о политической системе, системе выборов, будут проводиться встречи с членами избирательных комиссий, политическими лидерами и другими людьми, которые непосредственно связаны с избирательным процессом. 

· Ввести дополнительные факультативы для старшеклассников, можно использовать игровые формы уроков. 
· Нужно проводить больше молодёжных акций, в каждом учебном заведении должен быть оформлен уголок избирателей, который в свою очередь должен призывать молодёжь к участию в выборах и объяснять значимость этого процесса. 

· Нужно организовывать  встречи с представителями местной администрации. 
· Использовать средства массовой информации, например страничку в местной газете или на местном канале. 
· Создавать такие структуры, где старшеклассники  могли бы использовать своё право выбирать и быть избранным.
· Необходимо уделять внимание работе с нормативно - правовыми документами и непосредственно с самой Конституцией Р. Ф., являющейся основой содержания правового образования. 

ЗАКЛЮЧЕНИЕ
В самом начале нашей работы мы определили два вопроса:  Являются ли современные старшеклассники  политически грамотными? Хотят ли молодые люди участвовать в управлении страной? 

1. Школьники и студенты техникума  хорошо знают современных политиков и политические партии. Варианты ответов респондентов имели четкую зависимость от популярности политика либо политической организации. Но при этом не все знают и  понимают   политическое устройство России: не знают форму правления, названия органов государственного управления, не понимают, что такое политическая идеология. 

2. Отношения к политике. При выборе ответа на вопрос «Что повлияет на твой выбор?», большинство опирается на свои политические убеждения, при этом, отвечая на вопросы о политической идеологии и государственном устройстве России, показывают свою политическую неграмотность. Тем самым, можно сделать вывод о том, что на выбор респондентов оказывает влияние близкое окружение и общественное мнение. Под общественным мнением надо понимать ту информацию, которую большинство старшеклассников черпают из Интернета и при  просмотре телевизора.  
3. Цифры однозначно говорят о том, что старшеклассники  будут принимать участие в демократических выборах. Показателен пример родителей, большинство из них активно участвуют в голосовании.  Но самостоятельно заниматься политической деятельностью желают не многие. В целом, можно констатировать, что массового «прихода» молодежи в политику в ближайшее время не предвидится. 

ЧТО ДЕЛАТЬ? Необходимо  создать условия для повышения политической культуры старшеклассников, привлечения их к политической жизни в стране, своего региона. 

Мы познакомили с результатами социологического исследования представителей ТИК нашего города,  с предложениями наших одноклассников по повышению политической культуры старшеклассников. Выяснили, какие мероприятия проводит ТИК в этом направлении:

· Организация взаимодействия по реализации мероприятий, направленных на изучения основ избирательного права и повышения правовой культуры;

· Выставки творческих работ учащихся образовательных учреждений;

· Организация и проведение экскурсий для детской общественной организации «Районный школьный парламент» с целью знакомства с работой Шелеховской ТИК, со структурой и деятельностью органов местного самоуправления;

· Различные деловые игры школьников, дебаты;

· Направление именных поздравлений избирателям, впервые голосующим;

· Уроки, внеклассные мероприятия, выставки рисунков в образовательных учреждениях;

· Встречи со старшеклассниками по вопросам участия учащихся в мероприятиях, направленных на повышение правовой культуры избирателей;

· Создание Шелеховской молодежной избирательной комиссии;

· Проведение Фестиваля молодых избирателей Шелеховского района 25.02.2012;

· Организация в Шелеховской центральной районной библиотеке выставки литературы периодической печати «Пусть выбор будет правильным».
В нашем городе для старшеклассников созданы условия для формирования политической культуры старшеклассников: в каждой школе существует школьное самоуправление, в городе есть «Районный школьный парламент», ТИК проводит разнообразные мероприятия, направленные на повышение правовой культуры молодежи. 
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